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Hushållens konsumtion i Sverige 2016

1 886 miljarder kronor 43% av BNP

• Bostad 26%

• Transport 13%

• Livsmedel 13%

• Fritid och kultur 11%

• Restaurang, café, hotell 6%

• Möbler och inredning 5%

• Kläder och skor 5%

• Alkohol och tobak 4%

• Hälso och sjukvård 3%

• Kommunikation 3%

• Övrigt 11%

Källa: SCB, Nationalräkenskaperna

40% 
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Konsumtion i kronor – per person, 16-85 år

Fråga

En genomsnittlig månad, hur
mycket pengar lägger du på
följande varor? Räkna även 
inköp via internet.

• Mat/livsmedel

• Kläder/skor

• Hemelektronik

• Möbler/inredning

Skala

• Inga pengar alls

• Upp till 500 kronor

• 501–1 000 kronor

• 1 001–2 000 kronor

• 2 001–4 000 kronor

• 4 001–6 000 kronor

• Mer än 6 000 kronor
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Medianvärde 2001-4000 krIngen skillnad kvinnor/män. Lägst utgifter för unga och äldre.Utgifterna överskattas jämfört med SCB:s statistik +20%(SCB inkluderar ej alkoholhaltiga drycker och restaurangbesök)KPI +9%, 2010-2016Jmf SCB: Livsmedelsinköp LP +23%, FP +11%, 2010-2016
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Utgifter för kläder och skor per månad
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Medianvärde 500-1000 krKvinnor har något större utgifter än män. Störst i gruppen 30-49 år, följda av 50-64 och 16-29.Utgifterna underskattas jämfört med SCB:s statistik (-25%)(SCB tar hänsyn till försäljning och inkluderar hela befolkningen)KPI +6% (2010-2016)Jmf SCB: Inköp kläder/skor LP +19%, FP +10%, 2010-2016



www.som.gu.se

Utgifter för hemelektronik per månad
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Medianvärde 0-500 krMän köper något mer än kvinnor.Störst utgifter i gruppen 30-49 år, lägst i gruppen 65-85.Utgifterna överrskattas jämfört med SCB:s statistik (+25%)(ev. ingår mobilabbonemang i SOM-statistik)KPI (inventarier och hushållsvaror, respektive fritid och kultur) -4%, 2010-2016Jmf SCB: Inköp fritid&kultur (varor och tjänster) LP +18%, FP +21%, 2010-2016
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Utgifter för möbler och inredning per månad
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Medianvärde: Upp till 500 krIngen skillnad mellan kvinnor och män.Ströst utgifter i gruppen 30-49Utgifterna underskattas jämfört med SCB:s statistik (-25%)(SCB tar hänsyn till försäljning och inkluderar hela befolkningen)KPI (inventarier och hushållsvaror) -4%, 2010-2016Jmf SCB: Inköp möbler/inredning LP +25%, FP +27%, 2010-2016
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Köpvanor

Fråga

Hur ofta har du under de 
senaste 12 månaderna gjort
följande?

• Köpt/beställt varor och tjänster
via internet

• Handlat seconhand/begagnat

• Köpt kravmärkt mat/livsmedel

Skala

• Ingen gång 

• Någon gång senaste 12 m 

• Någon gång i halvåret 

• (Någon gång i kvartalet )

• Någon gång i månaden 

• Någon gång i veckan 

• Flera gånger i veckan 

• (Dagligen)
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Hur ofta har du köpt/beställt varor/tjänster
via internet?

%

0
10
20
30
40
50
60
70
80
90

100

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

varje vecka

någon gång i
månaden

någon-flera
gånger per år

12%

35%

32%

78
%

 m
in

st
en

 g
ån

g
pe

r å
r

Presentatör
Presentationsanteckningar
Medianvärde: Någon gång i månadenIngen skillnad mellan kvinnor och mänTydlig åldersskillnad.
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Köpfrekvens second hand och begagnat
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Sedan 2013 handlar mer än hälften av respondenterna 2nd hand minst 1 gång varje år.Kvinnor köper mer än män. 16-29 och 30-49 ligger i topp.Oberoende av inkomst.Vanligaste 2nd handvaror (2015)Husgeråd och porslin 49%Kläder, skor, hattar och accessoarer 46%Böcker 42%Möbler 38%Leksaker 24%Elektronik 13%Byggdetaljer 12%
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Köpfrekvens kravmärkt mat
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Från 2008 - 2014 ökade andelen som köper kravmärkt varje vecka markant, från 37% till 57%
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FRÅGOR

???

ULRIKA.HOLMBERG@CFK.GU.SE

ULRIKA HOLMBERG, CENTRUM FÖR KONSUMTIONSVETENSKAP




